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Abstrak— Dalam era globalisasi yang sedang berlangsung, terjadi banyak perubahan dan kemajuan dalam
dunia bisnis modern. Perubahan tersebut terlihat dalam pola pikir masyarakat, kemajuan teknologi, dan gaya
hidup. Salah satu aspek yang mengalami perkembangan adalah pemanfaatan internet, yang memberikan
dampak positif dalam bidang bisnis dan pemasaran. Dalam penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif
deskriptif dengan jenis penelitian yaitu penelitian korelasional dan menggunakan kuesioner sebagai alat untuk
mengumpulkan data yang diambil dari sampel yang berasal dari suatu populasi, dimana populasi dalam
penelitian ini adalah Mahasiswa Pendidikan Ekonomi, Universitas PGRI Wiranegara, Pasuruan. Hasil
penelitian ini menunjukan ada pengaruh secara parsial Harga Terhadap Minat Beli melalui Aplikasi Tiktokshop
oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara, ada pengaruh secara parsial Kemudahan
Berbelanja Terhadap Minat Beli melalui Aplikasi Tiktokshop oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi
Universitas PGRI Wiranegara, ada pengaruh secara simultan Harga dan Kemudahan Berbelanja terhadap Minat
Beli melalui Aplikasi Tiktokshop oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara.
Diketahui bahwa harga dan kemudahan berbelanja memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli
mahasiswa.

Kata Kunci: Harga; Kemudahan berbelanja; Minat Beli

Abstract— In the ongoing era of globalization, there are many changes and advances in the modern business
world. These changes can be seen in people's mindset, technological progress, and lifestyle. One of the aspects
that is experiencing development is the use of the internet, which gives a positive impact in the field of business
and marketing. In this research, it is a descriptive quantitative research with the type of research that is
correlational research and using a questionnaire as a tool to collect data taken from a sample that comes from
a population, where the population in this research is Economics Education Students, PGRI Wiranegara
University, Pasuruan. The results of this research show that there is a partial influence of Price on the Interest
to Buy through the Tiktokshop Application by Economics Education Students of the University of PGRI
Wiranegara, there is a partial influence of Ease of Shopping on the Interest of Buying through the Tiktokshop
Application by the Economics Education Students of the University of PGRI Wiranegara, there is a
simultaneous influence of Price and Convenience Shopping against Buying Interest through the Tiktokshop
Application by Economics Education Students of PGRI Wiranegara University.

Keywords: Price; Ease of shopping; Interest in Buying

1. PENDAHULUAN

Dalam era globalisasi yang sedang berlangsung, terjadi banyak perubahan dan kemajuan
dalam dunia bisnis modern. Perubahan tersebut terlihat dalam pola pikir masyarakat, kemajuan
teknologi, dan gaya hidup. Salah satu aspek yang mengalami perkembangan adalah pemanfaatan
internet, yang memberikan dampak positif dalam bidang bisnis dan pemasaran. Saat ini, internet
sebagai media teknologi digunakan sebagai media pemasaran e-commerce yang memanfaatkan
berbagai peluang untuk jual beli, perdagangan, dan transaksi bisnis. Hal ini memungkinkan pelaku
bisnis untuk beroperasi dalam jaringan yang luas, tidak terbatas oleh batasan tempat dan waktu.

Adanya kemajuan teknologi informasi, menjadikan perusahaan untuk membangun jaringan
di seluruh dunia tanpa kendala waktu atau geografis. Teknologi informasi dapat dimanfaatkan tidak
hanya sebagai alat komunikasi, tetapi juga sebagai media komersial untuk jual beli. Electronic
Commerce (Ecommerce) merupakan penjualan, pembelian, dan distribusi barang ataupun jasa
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melalui sistem elektronik saat ini seperti televisi, internet, dan jaringan teknologi informasi lainnya.
E-commerce adalah perpaduan bisnis, teknologi, dan aplikasi yang berfungsi sebagai penghubung
antara konsumen dan perusahaan untuk melakukan transaksi secara online dalam pembelian dan
penjualan produk, layanan, dan informasi(Asri, dkk.,2021). Perusahaan selalu dituntut untuk
memahami kebutuhan konsumen untuk menarik minat beli konsumen, salah satu caranya adalah
dengan selalu mengikuti perubahan trend selera pasar dan perkembangan teknologi yang semakin
pesat.

Semakin maju teknologi yang ada membuat pengguna internet juga semakin bertambah, hal
ini menjadikan peluang pasar yang sangat menguntungkan untuk pelaku industri e-commerce. Maka
tidak heran jika saat ini begitu banyak bermunculan e-commerce dan marketplace serta pelaku bisnis
yang melakukan penjualan melalui media-media sosial dan juga aplikasi online shop lainnya,
dengan adanya e-commerce masyarakat dan terkhusus mahasiswa UNIWARA tidak perlu
meluangkan banyak waktu untuk berbelanja kebutuhan rumah maupun kebutuhan pribadi ke luar
rumah karna kebutuhan tersebut dapat di pesan melalui e-commerce dengan hanya menggunakan
internet. Begitu banyaknya yang mengerti dan teredukasi cara menggunakan aplikasi-aplikasi online
shopping tersebut sehingga perusahaan-perusahaan di Indonesia mulai berkembang pesat. Hal itu
dibuktikan dengan banyaknya aplikasi online shop yang sudah banyak diakses oleh konsumen yaitu
Lazada, Tokopedia, Shopee, Bukalapak, Akulaku, Blibli.Com, OIx.Com, Grab Mart, Go Mart,
Tiktok Shop dan masih banyak lagi akun resmi yang mudah di temukan sesuai keinginan dan
kebutuhan konsumen serta beberapa aplikasi media sosial yang juga bisa digunakan untuk menjual
secara pribadi seperti Instagram dan Facebook.

Gambar 1 Jumlah Pengguna Tiktok

10 Negara dengan Jumlah Pengguna TikTok Terbanyak di Dunia
(Oktober 2023)
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Di lihat dari gambar data di atas bahwa Negara Indonesia adalah negara dengan jumlah
pengguna tiktok terbanyak nomor 2 setelah Amerika Serikat. Pengguna yang berlimpah di Indonesia
membuat TikTok terus menerus mengembangkan diri dengan salah satunya menambahkan fitur
TikTok Shop di dalam aplikasi media sosialnya. Melalui fitur ini, siapa pun bisa melakukan
penjualan dan belanja secara daring.

Perkembangan teknologi dan penggunaan internet yang meningkat dapat mempengaruhi pola
konsumsi masyarakat dalam sikap konsumerisme, dan menjadikan konsumsi sebagai bagian dari
gaya hidup dengan memperhatikan prestise dan pencitraan. Secara umum, perilaku konsumen
dimaknai sebagai proses yang dilalui seseorang dalam mencari, membeli, menggunakan,
mengevaluasi dan bertindak setelah mengonsumsi produk, jasa maupun ide yang diharapkan bisa
memenuhi kebutuhannya (Sopiah & Sangaji, 2013).

Dengan banyaknya fitur yang disediakan aplikasi tiktokshop untuk memudahkan
konsumennya dalam berbelanja dapat menarik minat beli konsumen khususnya generasi milenial
dan generasi Z, hal itu didasari karena karakteristik generasi milenial yang erat dengan teknologi
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kemudian dimanfaatkan oleh perusahaan-perusahaan e-commerce untuk hal promosi. Terbukti
hampir semua sumber informasi tentang e-commerce berasal dari media digital. Faktor mengapa
generasi milenial mendominasi pasar online adalah generasi milenial merupakan generasi pertama
yang melihat internet sebagai penemuan hebat dan mengubah segalanya, sedangkan generasi z
merupakan generasi yang terlahir ketika internet dan social media sudah menjadi keseharian.

Banyak faktor yang mempengaruhi minat beli konsumen untuk melakukan pembelian
melalui situs berbelanja online antara lain mengenai harga yang ditawarkan lebih terjangkau atau
murah dibandingkan toko offline serta memudahkan konsumen untuk memperoleh barang tanpa
perlu menghabiskan waktu di luar.

Minat beli muncul setelah adanya proses evaluasi alternatif dan berbagai pertimbangan
konsumen baru akan membuat keputusan apakah produk yang akan dibeli ini sudah sesuai dengan
apa yang dibutuhkan. Penggunaan aplikasi Ecommerce ini dilakukan konsumen untuk mencari
informasi mengenai spesifikasi produk yang diinginkan, model dan pilihan yang ada, hingga harga
yang ditawarkan. Penggunaan aplikasi E-commerce yang rumit menghambat konsumen untuk
memperoleh informasi terkait produk yang diinginkan.

Harga merupakan salah satu kunci dalam persaingan bisnis. Harga juga merupakan variabel
pemasaran yang perlu diperhatikan oleh manajemen perusahaan karena harga akan langsung
mempengaruhi besarnya volume penjualan dan laba yang akan dicapai oleh perusahaan. Perusahaan
harus brupaya menghasilkan dan menyampaikan barang dan jasa sesuai keinginan konsumen dengan
harga yang terjangkau, karena harga akan langsung mempengaruhi besarnya volume penjualan dan
laba yang dicapai oleh perusahaan.

Harga juga berperan penting dalam mempengaruhi seseorang untuk melakukan pembelian.
Perbandingan produk yang sama dengan harga yang berbeda dari penjual merupakan hal penting
bagi konsumen dalam memutuskan untuk membeli produk. Penetapan harga pada marketpalace
shopee sangat kompetitif. Konsumen akan lebih mudah mendapatkan harga terbaik dikarenakan
konsumen bisa melihat harga-harga produk yang dicari dan juga bisa mengurutkan harga dari paling
rendah ke tinggi tentunya dengan kualitas yang sesuai dengan harga.

Dari hasil penelitian sebelumnya yang sudah dilakukan oleh Rifka Salzabila(2022) dengan
judul “Pengaruh Harga dan Kemudahan Berbelanja Terhadap Minat Beli secara Online pada
Segmen Milenial Pengguna Marketplace Shoope di Kota Makasar dengan Kepuasan Pelanggan
sebagai Variabel Moderasi” hasil penelitian menunjukan harga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli dan kemudahan berbelanja juga berpengaruh positif dan signifikan terhadap
minat beli. Sedangkan penelitian Mita, Fransisca Desiana(2021) dengan judul “Analisis Pengaruh
Harga, Kemudahan Penggunaan, dan Ulasan Konsumen Daring Terhadap Keputusan Pembelian
Pada Marketplace Shopee” menunjukan hasil bahwa bahwa harga, kemudahan penggunaan, dan
ulasan konsumen daring secara simultan berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
marketplace Shopee. Harga secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian pada
marketplace Shopee. Kemudahan penggunaan secara parsial tidak berpengaruh terhadap keputusan
pembelian. Ulasan konsumen daring secara parsial berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Dari hasil penelitian yang dilakukan sebelumnya, sebagian besar hanya meneliti terkait e-
commerce Shoope dan masih belum ada yang meneliti terkait Tiktokshop, untuk itu peneliti tertarik
untuk meneliti E-commerce tiktokshop di mana aplikasi tiktokshop adalah salah satu aplikasi yang
sedang marak digunakan karena menyediakan berbagai fitur menarik dan Mahasiswa Pendidikan
Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan sebagai Populasi. Di mana berdasarkan beberapa
wawancara yang sudah dilakukan peneliti kepada para mahasiswa Uniwara hampir semua berasal
dari berbagai daerah dan berbagai kalangan ekonomi yang juga selalu menggunakan internet dalam
kegiatan sehari hari seperti berkomunikasi, mencari informasi, media hiburan, dan juga memenuhi
kebutuhan sehari-hari dengan berbelanja online sehingga secara psikografis mahasiswa memiliki
perilaku konsumtif tinggi serta hobi berbelanja baik untuk memenuhi kebutuhan sehari-hari sebagai
manusia, maupun kebutuhan lainnya.

Berdasarkan uraian dan fenomena di atas maka menjadi dasar bagi peneliti untuk mengetahui
“Pengaruh Harga Dan Kemudahan Berbelanja Terhadap Minat Beli Melalui Aplikasi Tiktokshop
Oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan”. Adapun hipotesis
dalam penelitian ini adalah Hal : Ada pengaruh secara parsial Harga Terhadap Minat Beli melalui
Aplikasi Tiktokshop oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan.
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Ha2 : Ada pengaruh secara parsial Kemudahan Berbelanja Terhadap Minat Beli melalui Aplikasi
Tiktokshop oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan. Ha3 :
Ada pengaruh secara simultan Harga dan Kemudahan Berbelanja terhadap Minat Beli melalui
Aplikasi Tiktokshop oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan.

2. METODE PENELITIAN

Dalam penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif deskriptif dengan jenis penelitian
yaitu penelitian korelasional. Dimana penelitian korelasional menurut Sugiyono (2019:70)
merupakan penelitian yang bertujuan untuk mengetahui hubungan dua variabel atau lebih. Dengan
tujuan untuk menguji pengaruh dari tiap variabel yaitu harga dan kemudahan berbelanja terhadap
minat beli. Penelitian ini menggunakan kuesioner sebagai alat untuk mengumpulkan data yang
diambil dari sampel yang berasal dari suatu populasi. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
pengaruh dari harga dan kemudahan berbelanja terhadap minat beli pada aplikasi tiktokshop oleh
mahasiswa pendidikan ekonomi Universitas PGRI Wiranegara, Kota Pasuruan.

Gambar 2 Kerangka Berpikir
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(Sumber : Data Diolah Oleh Peneliti, 2024)

Adapun populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa program study pendidikan
ekonomi angkatan 2020-2023 Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan yang pernah melakukan
transaksi pembelian di aplikasi Tiktokshop.

Tabel 1 Jumlah Populasi sebelum survei

No. | Angkatan Jumlah

1. P. Ekonomi 2020 | 71

2. P. Ekonomi 2021 | 95

3. P. Ekonomi 2022 | 98

4, P. Ekonomi 2023 | 52

Jumlah 316

Sumber : BAAK Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan

Tabel 2 Jumlah Populasi setelah survei
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No. | Angkatan Jumlah

1. P. Ekonomi 2020 | 45

2. P. Ekonomi 2021 | 70

3. P. Ekonomi 2022 | 69

4, P. Ekonomi 2023 | 45

Jumlah 229

Sumber : Data diolah Peneliti, 2024

Jumlah populasi dalam penelitian ini berdasarkan observasi yang dilakukan melalui media
google form dimana jumlah mahasiswa yang pernah berbelanja di aplikasi tiktokshop sebanyak 229
Mahasiswa Pendidikan Ekonomi, sehingga banyaknya sampel pada penelitian ini adalah :

n = 25% %229
= 57, 25 ( dibulatkan menjadi 57)

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan angket/kuesioner dalam bentuk
google form kemudian di share melalui whatsapp group agara memudahkan responden dalam
menjawab angket/kuesioner. Setelah data terkumpul kemudian dilakukan analisis data sehingga
dapat diambil kesimpulan yang menjawab rumusan hipotesis. Penelitian menggunakan metode
kuantitatif dengan uji analisis regresi berganda, uji asumsi klasik dan uji hipotesis yaitu uji t dan uji
f.

3. ANALISA DAN PEMBAHASAN

3.1 Gambaran Umum Penelitian

Penelitian ini menganalisis tentang Pengaruh Harga dan Kemudahan Berbelanja Terhadap
Minat Beli Melalui Aplikasi Tiktokshop Oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI
Wiranegara, Kota Pasuruan dengan metode kuantitatif. Dalam menentukan sampel penelitian ini
menggunakan teknik Purposive  Sampling. Purposive  Samplingadalah  teknik  dalam
menentukan sampel dengan pertimbangan tertentu.(Sugiono, 2019). Artinya pengambilan sampel
berdasarkan karakteristik atau ciri-ciri tertentu sesuai dengan tujuan penelitian, dengan Kkriteria
sebagai berikut: 1). Mahasiswa Pendidikan Ekonomi angkatan 2020-2023 2). Pernah berbelanja di
aplikasi Tiktokshop minimal 1 kali. Dari hasil kuesioner kepada semua sampel yang berjumlah 57
responden, diperoleh gambaran karakteristik responden berdasarkan jenis kelamin yaitu Laki-laki
berjumlah (49%) 25 responden dan Perempuan (51%) 32 responden. Responden berdasarkan tahun
angkatan yaitu angkatan 2020 (22%) 12 responden, 2021 (29%) 17 responden, 2022 (29%) 17
responden, 2023 (20%) 11 responden.
3.2 Hasil Uji Penelitian
1. Uji Validitas

Menurut Ghozali (2019:5) Uji validitas digunakan sebagai alat ukur sah atau valid tidaknya
suatu kuesioner. Suatu kuesioner dinyatakan valid apabila pernyataan pada kuesioner mampu untuk
mengungkapkan sesuatu yang akan diukur oleh kuesioner tersebut. Dengan pengambilan keputusan
r hitung > r tabel maka item dapat dinyatakan valid, dan nilai signifikansinya < 5% (0,05).
Berdasarkan hasil uji validitas menunjukkan bahwa nilai r hitung > dari r tabel, dimana r tabel
didapat sebesar 0,361 dan nilai sig < 0,05. Maka semua data dapat dikatakan valid dan layak untuk
diteliti.

2. Uji Reliabilitas
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Reliabilitas (keandalan) merupakan ukuran suatu kestabilan dan konsistensi responden
dalam menjawab hal yang berkaitan dengan kontruk-kontruk pertanyaan yang merupakan dimensi
suatu variabel dan disusun dalam suatu bentuk kuesioner (Sugiyono,2019). Dengan dasar
pengambilan keputusan. Jika nilai alpha > 0,60 maka dikatakan reliabel. (Ghozali,2019) Dan
dari hasil penelitian menunjukkan nilai cronbach alpha variabel Harga 0,745, variabel
Kemudahan Berbelanja 0,784, dan variabel Minat Beli sebesar 0,813. Yang berarti dari semua
variabel nilai cronbach alpha > 0,60 maka dapat dikatakan Reliabel.

3. Uji Asumsi Klasik
a. Uji Normalitas

Uji normalitas digunakan untuk mengetahui apakah memiliki distribusi yang normal atau
tidak dalam model regresi, variabel terikat, variabel bebas. Dalam penelitian ini
pengujiannya dilakukan dengan teknik Kolmogorov-Smirnov Test, Grafik P-plot dan
Grafik Histogram yaitu sebagai berikut ;

Tabel 3 One Sample Kolmogorov smirnov

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

N 57
Normal Parameters®® Mean ,0000000
Std. Deviation 1,06288140

Most Extreme Differences  Absolute 087
Positive 087

Negative -,055

Test Statistic 087
Asymp. Sig. (2-tailed) »200%¢

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data

c. Lilliefors Significance Correction

d. This is a lower bound of the true significance

Diagram 1 Grafik Histogram

Histogram
Dependent Variable: MINAT BELI

Frequency

Diagram 2 Grafik P-Plot
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Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
Dependent Varliable: MINAT BELI

1.0

04

Expected CumProb

0.0
0.0 0z

Observed Cum Prob

0.6

on 1.0

Pada hasil uji histogram, perhatikan garis melengkung keatas seperti membentuk gunung,
apabila garis tersebut membentuk gunung dan terlihat sempurna dengan kaki yang
simestris, maka dapat disimpulkan bahwa data dalam penelitian berdistribusi normal.

Pada hasil uji normalitas probability plots, perhatikan titik-titik diagonal. Jika titik-titik
mengikuti garis diagonal dari titik 0 dan tidak melebar jauh, maka dapat disimpulkan data
beristribusi normal, hal ini dapat dibuktikan juga dengan tabel 3 dapat dilihat Asymp.Sig.
(2-tayled) lebih besar dari 0,05 maka bisa dikatakan data yang diperoleh berdistribusi

normal.
b. Uji Multikolonieritas

Uji multikolinieritas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi ditemukan
adanya korelasi antar variabel independen. Model regresi yang baik seharusnya tidak
terjadi korelasi diantara variabel independen. Dengan ketentuan Nilai VIF < 10,00 dan

Nilai TOLERANCE > 0,10.

Tabel 4 Uji Multikolonieritas

Coefficients®

Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta T Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 3,412 2,633 1,296 ,200
HARGA ,156 ,105 ,167 2,486 ,000 ,975 1,026
KEMUDAHAN ,638 ,135 ,529 4,709 ,000 ,975 1,026
BERBELANJA

a. Dependent Variable: MINAT BELI
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Berdasarkan tabel output diatas menunjukkan masing-masing variabelmemiliki nilai
Tolerance >0,10 dan nilai VIF <10,00 maka dapat dinyatakan bahwa variabel X1 dan
X2 tidak terjadi multikolineritas.

Uji Heteroskedastisitas

Bertujuan untuk mengetahui apakah terjadi ketidaksamaan varians dari residual satu
pengamatan ke pengamatan yang lain.

Gambar 3 Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: MINAT BELI

Regression Studentized Residual

Regression Standardized Predicted Value

Dari scatterplot diatas dapat terlihat titik-titik menyebar secara acak serta tersebar baik
diatas maupun dibawah angka 0 dan sumbu Y, hal ini dapat disimpulkan bahwa tidak
terjadi heteroskedastisitas pada model regresi ini. Sehingga model regresi layak digunakan
dalam melakukan pengujian.

Uji Linieritas

Uji linieritas adalah suatu prosedur yang digunakan untuk mengetahui status linier tidaknya
suatu distribusi nilai data hasil yang diperoleh, melalui uji linieritas akan menentukan
Anareg yang digunakan. Apabila dari suatu hasil dikategorikan linier maka data penelitian
diselesaikan dengan Anareg linear. Sebaikanya apabila data tidak linear maka diselesaikan
dengan Anareg non linear. Untuk mendeteksi apakah model linear atau tidak dapat
dilakukan dengan membandingkan Deviation from liniarity dengan taraf signifikan 5%.

Tabel 5 Hasil pengujian Linieritas X1 terhadap Y

Sum of Squares df Mean Square F  Sig.

MINAT BELI * Between (Combined) 21,940 6 3,657 2,494,035
HARGA
G GIOURS i rearity 6,020 1 6,020 4,105,048
o 15,920 5 3,184 2,171,072
Deviation from
Linearity
Within Groups 73,323 50 1,466
Total 95,263 56
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Tabel 6 Hasil pengujian Linieritas X2 terhadap Y

Sum of Squares df Mean Square F  Sig.

MINAT BELI * Between (Combined) 43,644 5 8,729 8,624 ,000
KEMUDAFIAN Groups oo ity 20412 1 29412 29,059,000
BERBELANJA 14,232 4 3,558 3,515 ,091
Deviation from
Linearity
Within Groups 51,619 51 1,012
Total 95,263 56

Berdasarkan tabel 5 dan 6 di atas, diketahui bahwa Deviation from liniarity pada variabel
bebas dengan variabel terikat adalah lebih besar terhadap taraf signifikansi (0,05). Hal ini
menunjukkan bahwa terdapat hubungan linear yang signifikan antara variabel X dengan
variabel Y, artinya hubungan atau korelasi tersebut dapat dinyatakan dengan sebuah garis
lurus. Apabila mempunyai hubungan atau korelasi yang negatif maka jika variabel satu
meningkat, variabel yang lain akan meningkat, demikian sebaliknya, jika hubungan atau
korelasi yang positif maka jika variabel satu menurun, variabel yang lain akan turun.

Uji Linieritas

Uji linieritas adalah suatu prosedur yang digunakan untuk mengetahui status linier tidaknya
suatu distribusi nilai data hasil yang diperoleh, melalui uji linieritas akan menentukan
Anareg yang digunakan. Apabila dari suatu hasil dikategorikan linier maka data penelitian
diselesaikan dengan Anareg linear. Sebaikanya apabila data tidak linear maka diselesaikan
dengan Anareg non linear. Untuk mendeteksi apakah model linear atau tidak dapat
dilakukan dengan membandingkan Deviation from liniarity dengan taraf signifikan 5%.

Tabel 7 Hasil pengujian Linieritas X1 terhadap Y

Sum of Squares df Mean Square  F  Sig.

MINAT BELI * Between (Combined) 21,940 6 3,657 2,494,035
HARGA G L
fOUPS | inearity 6,020 1 6,020 4,105,048
o 15,920 5 3,184 2,171,072
Deviation from
Linearity
Within Groups 73,323 50 1,466
Total 95,263 56
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Tabel 8 Hasil pengujian Linieritas X2 terhadap Y

Sum of Squares df Mean Square F  Sig.

MINAT BELI * Between (Combined) 43,644 5 8,729 8,624 ,000
KEMUDAHAN G
fOUPS | inearity 20412 1 29,412 29,059,000
BERBELANJA o 14,232 4 3,558 3,515 ,091
Deviation from
Linearity
Within Groups 51,619 51 1,012
Total 95,263 56

f. Berdasarkan tabel 6 dan 7 di atas, diketahui bahwa Deviation from liniarity pada variabel
bebas dengan variabel terikat adalah lebih besar terhadap taraf signifikansi (0,05). Hal ini
menunjukkan bahwa terdapat hubungan linear yang signifikan antara variabel X dengan
variabel Y, artinya hubungan atau korelasi tersebut dapat dinyatakan dengan sebuah garis
lurus. Apabila mempunyai hubungan atau korelasi yang negatif maka jika variabel satu
meningkat, variabel yang lain akan meningkat, demikian sebaliknya, jika hubungan atau
korelasi yang positif maka jika variabel satu menurun, variabel yang lain akan turun.

g. Uji Hipotesis

a) Uji Hipotesis secara Parsial

Uji t digunakan untuk menguji apakah variabel independen secara individual
mempengaruhi variabel dependen, dengan dasar pengambilan keputusan yaitu Jika nilai
thitung > tabel dan nilai sig < 0,05 maka variabel independen secara parsial berpengaruh
terhadap variabel dependen. Untuk menguji Pengaruh harga dan kemudahan berbelanja
terhadap minat beli melalui aplikasi tiktokshop oleh mahasiswa Pendidikan Ekonomi
Universitas PGRI Wiranegara, Kota Pasuruan signifikan atau tidak, dalam penelitian
ini menggunakan perbandingan thitung dan ttabel dengan taraf signifikan 5% dan N 57,
sedangan tabel distribusi t dicapai pada o = 5% : 2 =2,5% (uji 2 sisi) dengan derajat
kebebasan (df) n-k-1 =57 —2—1 =54 (n jumlah responden dan k adalah jumlah variabel

independen).
Tabel 9 Pengujian Hipotesis Parsial
Coefficients?
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.

1 (Constant) 3,412 2,633 1,296 ,200
HARGA ,156 ,105 ,167 2,486 ,000
KEMUDAHAN BERBELANJA ,638 ,135 ,529 4,709 ,000

a. Dependent Variable: MINAT_BELI
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Berdasarkan tabel diatas, maka pengaruh setiap variabel bebas terhadap terikat
dapat diketahui bahwa pengujian hipotesis alternatif ( Ha ) pertama diterima. Pengujian
hipotesis pertama dilakukan dengan cara membandingkan antara hasildari thitung
dengan ttabel .

Dimana ttabel menurut Arikunto =t(a/2:n-k-1)
=t(0,05/2: 57-2-1)
=1(0,025: 54)
=2,004

Dari tabel diatas diperoleh nilai thitung variabel harga = 2,486. Sementara itu
ttabel denga taraf sinifikasi 0,025 diperoleh ttabel = 2,004. Perbandingan antara
keduanya t hitung > t tabel (2,486 > 2,00)4. Nilai signifikansi t untuk variabel metode
Drill adalah 0,05 dan nilai tersebut lebih kecil daripada probabiitas 0,05 ( 0,00< 0,05 ).
Sehingga dalam pengujian ini menunjukkan bahwa Hol ditolak dan Hal diterima. Hal
ini berarti bahwa ada pengaruh secara parsial dan signifikan antara variabel harga
dengan variabel minat beli.

Pengujian hipotesis kedua dilakukan dengan cara membandingkan antara hasil
dari thitung dengan ttabel . Dari tabel diatas diperoleh thitung = 4,709. Sementara itu
ttabel dengan taraf 0,025, diperoleh ttabel = 2,004 . Perbandingan antara keduanya
menghasilkan: thitung > ttabel ( 4,709 > 2,004 ). Nilai signifikansi t untuk variabel
metode Drill adalah 0,00 dan nilai terswebut lebih kecil daripada probabilitas 0,05 (
0,00 <0,05). Sehingga dalam pengujian ini menunjukkan bahwa Ho1l ditolak dan Hal
diterima. Hal ini berarti bahwa ada pengaruh secara parsial antara kemudahan
berbelanja dengan minat beli.

Uji hipotesis secara simultan

Uji simultan digunakan untuk mengetahui apakah variabel independen secara
bersama-sama mempengaruhi variabel dependen dan untuk mengukur ketepatan fungsi
regresi sampel dalam menaksir nilai aktual melalui goodness of fit. Uji F dimaksud
untuk mengetahui pengaruh semua variabel X1 dan X2 terhadap variabel Y. Dasar
pengambilan keputusan dalam uji f sebagai berikut: Jika nilai Fhitung > Ftabel atau nilai
signifikan < 0,05, maka Hal diterima sehingga variabel independen berpengaruh
signifikan terhadap variabel dependen secara simultan.

Dapat diketahui dengan menggunakan tabel Fhitung dan Ftabel dengan taraf
signifikasi 5% dan N 55, diperoleh Ftabel dengan menggunakan tingkat keyakinan
95%, o.= 5% da N 57, dfl ( jumlah variabel-1 ) atau N 3-1 = 2, dan df 2( n-k-1) atau
57-2-1 = 54 (n jumlah responden dan k adalah jumlah variabel independen). Hasil
diperoleh dari Ftabel adalah 3,168.
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Tabel 10 Pengujian Hipotesis Simultan

ANOVA?
Model Sum of Squares  df Mean Square  F Sig.
1 Regression 31,999 2 16,000 13,657 ,000°
Residual 63,264 54 1,172
Total 95,263 56

a.  Dependent Variable: MINAT BELI
b.  Predictors: (Constant), KEMUDAHAN BERBELANJA, HARGA

Berdasarkan tabel diatas, nilai F tabel sebesar 3,168. Maka dapat diketahui bahwa
F hitung>F tabel (13,657>3,168 ). Hal ini menunjukkan bahwa terdapat pengaruh secara
simultan antara variabel harga dan kemudahan berbelanja terhadap variabel minat beli.

h. Uji Koefisien Determinasi

Uji koefisien determinasi (R2 ) digunakan untuk menguji seberapa besar pengaruh variabel
independen terhadap variabel dependen. Pengolahan data dengan program Software SPSS 25,
memberikan hasil sebagai berikut :

Tabel 11 Uji Koefisien Determinasi

Model Summary®
Std. Error of the
Model R R Square Adjusted R Square Estimate

1 ,5802 ,336 311 1,08239

a. Predictors: (Constant), KEMUDAHAN BERBELANJA, HARGA
b.  Dependent Variable: MINAT BELI

Berdasarkan Tabel 8 menunjukan bahwa hasil uji koefisien determinasi diperoleh nilai
(Adjusted R Square) yang diperoleh sebesar 0,336 yang berarti 33,6% minat beli
mahasiswa dipengaruhi oleh variabel harga dan kemudahan berbelanja sedangkan sisanya
sebesar 66,4% dipengaruhi oleh variabel lain diluar model yang diteliti.

4. KESIMPULAN

Berdasarkan hasil penelitian mengenai Pengaruh Harga dan Kemudahan Berbelanja terhadap
Minat Beli melalui Aplikasi Tiktokshop oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi, Universitas PGRI
Wiranegara, Pasuruan diperoleh hasil penelitian bahwa terdapat dampak positif dan signifikan
antara semua variabel bebas terhadap Minat Beli, hasil penelitian lebih rinci dapat disimpulkan
sebagai berikut : 1. Ada pengaruh secara parsial Harga Terhadap Minat Beli melalui Aplikasi
Tiktokshop oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan, 2. Ada
pengaruh secara parsial Kemudahan Berbelanja Terhadap Minat Beli melalui Aplikasi Tiktokshop
oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan, 3. Ada pengaruh
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secara simultan Harga dan Kemudahan Berbelanja terhadap Minat Beli melalui Aplikasi Tiktokshop
oleh Mahasiswa Pendidikan Ekonomi Universitas PGRI Wiranegara Pasuruan.
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