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Abstrak — Untuk menunjukkan bagaimana penggunaan Instagram dapat dioptimalkan untuk mempromosikan
Vespa Matic, penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif untuk menganalisis konten media
sosial, interaksi antara pengelola akun dan audiens, serta konten yang digunakan untuk mempromosikan Vespa.
Hasilnya menunjukkan bahwa unggahan dari akun Instagram @do.vespamatic menarik pengikutnya untuk
membeli barang promosi Vespa Matic. Akun Instagram @do.vespamatic sukses menarik pengikut dengan
strategi konten kreatif, konsistensi posting, dan pemanfaatan fitur Instagram seperti hashtag dan tag. Upaya ini
meningkatkan Kketerlibatan minat,dan penjualan produk vespa matic menjadikanya akun yang berpengaruh di
komunitas penggemar vespa matic . saran untuk @do.vespamatic agar dapat fokus pada konten interaktif,
kolaborasi dengan influencer.agar dapat memperkuat posisi @do,vespamatic di komunitasmatic dan
mendorong penjualan.

Kata Kunci: Optimalisasi Media Sosial Instagram, Promosi

Abstract—To show how the use of Instagram can be optimized to promote Vespa Matic, this research uses a
descriptive qualitative approach to analyze social media content, interactions between account managers and
audiences, as well as content used to promote Vespa. The results show that uploads from the Instagram account
@do.vespamatic attract followers to buy promotional Vespa Matic items. The Instagram account
@do.vespamatic has been successful in attracting followers with creative content strategies, posting
consistency, and utilizing Instagram features such as hashtags and tags. This effort increases interest
engagement, and sales of Vespa automatic products make it an influential account in the Vespa automatic fan
community. Suggestions for @do.vespamatic to focus on interactive content, collaboration with influencers. In
order to strengthen @do,vespamatic's position in the automatic community and encourage sale.

Keywords: Instagram Social Media Optimization, Promotion

1. PENDAHULUAN

Dengan berkembangnya teknologi informasi, telah terjadi perubahan besar dalam cara
perusahaan mempromosikan produk mereka. Media sosial sekarang menjadi salah satu media yang
paling efektif untuk mendukung promosi sebuah produk. Terutama instagram, yang merupakan yang
paling cepat berkembang dan menawarkan banyak fitur yang berfokus pada konten visual dapat
memberikan peluang besar untuk menjangkau audiens yang lebih luas.

vespa adalah salah satu produk yang memiliki potensi besar untuk dipromosikan melalui
Instagram. Vespa adalah kendaraan yang dilengkapi dengan teknologi pintar yang meningkatkan
kenyamanan, keamanan, dan pengalaman berkendara saat berkendara. Berbeda dengan vespa klasik,
yang memiliki transmisi manual dengan tuas kopling pada stang, vespa matic dirancang untuk
membuat berkendara lebih nyaman dan mudah, terutama di kota.

2. METODE PENELITIAN

Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan bagaimana penggunaan Instagram dapat
dioptimalkan untuk mempromosikan produk vespa. Penelitian ini akan berkonsentrasi pada analisis
konten media sosial, interaksi antara pengelola akun dan audiens, serta data yang digunakan untuk
mempromosikan produk vespa.

Untuk menggambarkan fenomena optimalisasi media sosial Instagram sebagai alat promosi,
data dikumpulkan melalui observasi aktifitas Instagram @do.vespamatic mendalam. Fokus
penelitian ini adalah bagaimana taktik media sosial dapat membantu Vespa bertahan di tengah
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persaingan bisnis. Subjek utama yang dipilih adalah pengelola akun Instagram Vespa, yang aktif
menggunakan media sosial sebagai media utama untuk pemasaran.

Data deskriptif diambil dari aktivitas Instagram @do.vespamatic yang diamati oleh pengelola
akun dan pemilik bisnis Instagram tentang cara mereka menggunakan platform. Mereka
menekankan bahwa kolaborasi dengan influencer, penggunaan Stories dan Reels, dan konten visual
menarik seperti gambar dan video sangat penting untuk menjangkau lebih banyak orang.

Selain itu, penelitian ini menemukan bahwa promosi yang dilakukan di Instagram
meningkatkan penjualan dan kesadaran merek Vespa. Instagram dianggap sebagai platform strategis
karena membuatnya lebih mudah untuk menjangkau pelanggan potensial, terutama di internet.

3. HASIL DAN PEMBAHASAN

3.1 Tampilan dan Isi Feed Instagram

@do.vespamatic adalah akun sosial media yang dimaksudkan untuk berbagi informasi dan
menarik pelanggan pecinta vespa matic. Sangat sulit untuk menampilkan konten di akun Instagram
@do.vespamatic karena video utama dipilih dengan hati-hati. Untuk mendapatkan pengikut di
Instagram, konten harus kreatif dan menarik perhatian pengguna di akun @do.vespamatic.
Penggunaan ide, bakat yang cakap dan kreatif, dan pengaturan video yang menarik dapat menjadi
langkah awal dalam pemilihan konten yang menarik ini.

3.2 Konsistensi dan Frekuensi Dalam Mengupload Konten

Pada akun media sosial Instagram @do.vespamatic diketahui bahwa pengunggahan konten
dilakukan secara konsisten dan dengan frekuensi yang tepat untuk mendapatkan hasil terbaik.
Konsep konsistensi pada akun Instagram @do.vespamatic mengutamakan keberlanjutan dan
rutinitas dalam menghadirkan konten terbaru, karena pengguna akun sosial media Instagram terbiasa
dengan konten yang Kkonsisten dan teratur. Oleh Kkarena itu, akun Instagram @do.vespamatic
berdedikasi untuk membagikan konten yang berkualitas secara terstruktur, umumnya dua sampai
tiga kali seminggu. Selain itu dalam mengunggah konten, pengguna juga melihat saat yang tepat
untuk mengunggah konten. pengguna umumnya mengunggah konten pada jam 6 sore sampai
dengan jam 9 malam dimana banyak audiens yang aktif pada saat itu.

Salah satu bagian penting dari strategi promosi @do.vespamatic di Instagram adalah
konsistensi dalam mengunggah konten. pengguna dapat membangun ekspektasi dan kepercayaan
dari penonton dengan memastikan konten dibagikan secara reguler dan berkelanjutan. Hal ini
membantu pengikut akun instagram @do.vespamatic memiliki pengalaman yang konsisten, untuk
memberi tahu mereka kapan dan apa yang diharapkan saat mengunjungi profil. Walaupun
mengutamakan konsistensi, @do.vespamatic juga menyadari pentingnya terlalu sering mengunggah
konten karena terlalu banyak konten dalam waktu singkat dapat menyebabkan audiens jenuh atau
terganggu. Oleh karena itu, @do.vespamatic memilih untuk mengatur jadwal pengunggahan yang
tepat, tetap konsisten tetapi tidak berlebihan. Metode ini meningkatkan kualitas konten yang
diunggah, dan memberikan waktu yang cukup kepada audiens untuk menyerap dan merespons
konten. Selain frekuensi dan konsitensipada akun instagram @do.vespamatic juga mengawasi Saat
yang tepat untuk mengunggah kontennya. pengguna dapat melakukan penelitian atau melihat
perilaku dan preferensi audiens untuk menentukan waktu yang paling tepat untuk mengunggah
konten. Dengan memilih waktu yang tepat, akun instagram @do.vespamatic dapat meningkatkan
interaksi dan keterlibatan audiens.

3.3 Pemanfaatan Bio Instagram

Bio Instagram adalah informasi singkat tentang pemilik akun yang ditampilkan di bagian
bawah foto profil selain nama pengguna. Bio Instagram biasanya ditulis oleh pengguna yang
mencerminkan citra atau karakter yang mereka inginkan untuk digunakan di media sosial. Selain
itu, pengguna dapat membuat bio yang menarik. Akun Instagram @do.vespamatic memiliki bio
yang berisi keterangan akun, kontak perusahaan, tautan akun, alamat web, dan link lokasi toko.
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3.4 Pemanfaatan Highlights Instagram

Instagram Highlights adalah fitur yang memungkinkan suatu akun memberikan highlights
(sorotan) untuk snapgram favoritnya pada profilnya selama lebih dari 24 jam dengan
menambahkannya dari arsip. Misalnya, akun Instagram @do.vespamatic memiliki highlights yang
berisi snapgram tentang testimoni kepuasan pelanggan, katalog produk, dan informasi cara
pemesanan.

3.5 Penggunaan Hashtag dan Tag

Hashtag, juga disebut "tag", menggabungkan gambar dan video yang diunggah ke akun sosial
media agar mudah ditemukan dengan memasukkan kata kunci dalam caption atau unggahan video.
Tag juga digunakan untuk memudahkan penemuan akun Instagram aktif lain yang terkait dengan
postingan. Pengikut akan lebih mudah menemukan informasi tambahan dengan menggunakan
hashtag dalam feed postingan akun Instagram @do.vespamatic. Jika ada pengikut yang menyewa
kostum di @do.vespamatic, tag akan digunakan untuk mengutip akun tersebut.

< do.vespamatic A
265 866 306
postingan pengikut mengikuti

Motoplex Sidoarjo ( Piaggio Vespa Aprilia MotoGuzzi )
Vespa Matic Consultant Jawa Timur

082332552309 | edo

MELAYANI PEMBELIAN CASH & KREDIT

HARGA TERMURAH SE JAWA TIMUR ADA DISINI

PT. Smart Mulia Abadi~

2 linktr.ee/dovesmet

Diikuti oleh vestic_zky.sidoarjo, rizqigumelar, dan 25 lainnya

Gambar 1. Tampilan Bio Instagram @do.vespamatic
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Gambar 2. Tampilan Highlight Instagram @do.vespamatic
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Gambar 3. Tampilan Hastag pada Instagram @do.vespamatic
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s Instagram : @do.vespamatic
#* Facebook : Achmad Baidhowi (edo)

#vespa #vesmet #vespamaticindonesia #vespaindonesia
#vespamatic #classic #vespasurabaya #vespasudoarjo

9 Juli

@ do.vespamatic

Gambar 4. Tampilan Isi Feed pada Instagram @do.vespamatic

4. KESIMPULAN

Terakhir, akun Instagram @do.vespamatic berhasil menarik pengikut dengan berbagai cara.
@do.vespamatic membangun kehadiran platform yang kuat dengan berkonsentrasi pada konten
kreatif dan menarik, memastikan frekuensi dan konsistensi postingan, dan memanfaatkan profil,
sorotan, hashtag, dan tag yang membangun. Upaya tersebut menunjukkan peningkatan keterlibatan
pengikut dan tanggapan positif, meningkatkan minat dan penjualan produk Vespa Matic yang
dipromosikan. Secara keseluruhan, @do.vespamatic telah menjadi akun Instagram yang menarik
dan berpengaruh dalam komunitas penggemar Vespa Matic berkat penerapan strategi pemasaran
Instagram

Metode deskriptif kualitatif digunakan untuk menjelaskan optimalisasi Instagram untuk
pemasaran Vespa. Fokusnya adalah analisis interaksi akun, konten iklan, dan penggunaan data. Data
ini dikumpulkan melalui wawancara dan menekankan penggunaan strategis media sosial untuk
meningkatkan kehadiran online Vespa. Tema utamanya adalah manajer akun Instagram Vespa yang
aktif, yang menekankan pentingnya konten visual yang menarik dan kerja sama dengan influencer.
Selain itu, penelitian ini menemukan bahwa iklan di Instagram meningkatkan penjualan dan
kesadaran merek Vespa, menjadikan Instagram sebagai platform yang efektif untuk menjangkau
pelanggan potensial.
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